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La problemdtica ambiental

Latour Chedas Abril

En el presente articulo se realizara la observacion sobre las consecuencias
ambientales de hasta donde puede llegar el impacto de la moda en la vida
cotidiana, con el fin de esclarecer y ofrecer una nueva vision a un tema del
que no se habla de manera comin. Sin embargo, es un item que con el
transcurso del tiempo la moda se vuelve un problema cada vez més
preocupante desde una mirada ambiental. (A qué se debe esto? Se debe al
impacto social y a nivel mundial, porque forma parte del cambio climatico, al
agotamiento de recursos y también a la contaminacion.

Por otro lado, es necesario realizar una observacion en relacién de las
tendencias de la moda y el impacto en la economia circular. Y como
influye el consumo en las sociedades que incentivan sin tener sus impactos
negativos en los diferentes ccosistemas y, qué medidas se pueden adoptar

para evitar continuar afectando la capa de ozono que con el
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correr de los afios se vuelve cada vez mas fin, perjudicando nuestra salud
y a las futuras generaciones.

Una experiencia en crecimiento

En los ultimos tiempos, se ha empezado a utilizar el concepto de “fast
fashion” (moda rapida). Esto quiere decir que se ha convertido en un plan de
negocios dominante en el mercado textil, donde las distintas marcas
producen colecciones a un ritmo cada vez mas acelerado con el fin de
incentivar el consumo de manera constante y desechando las mismas
prendas al mismo ritmo.

Cuando nos ponemos a pensar en el impacto que genera dicha accion en el
medio ambiente, los resultados son alarmantes porque producen residuos
textiles que contribuyen a la contaminacién del agua, ya que muchas prendas
terminan en los océanos, y del aire debido a los quimicos que contiene las
distintas telas.

Ademas de la contaminacion, debemos tener en cuenta que dentro del mundo
de la moda, las fabricas textiles se caracterizan por la precariedad de sus
condiciones laborales y por rozar (en muchas veces traspasar) la legalidad. Sin
embargo, la falta de transparencia en la cadena de suministro



La moda como problemitica ambiental

y la subcontratacion a talleres no regulados son pricticas comunes que
arriesgan los derechos laborales de los trabajadores del sector.

Si bien, muchas compaiias de marcas y consumidores tienen una
responsabilidad para transformar éstas condiciones hacia un sector més ético y
responsable en lo ambiental. Se entiende que debe haber transparencia
sobre dénde y cémo se producen las prendas para asegurar que se
respeten los derechos laborales y ambientales en todas las etapas de la
produccién. También se tiene en cuenta la produccion de la ya denominada
“moda circular”, que consiste en la reutilizacion, el reciclaje y el intercambio
de ropa con el objetivo de prolongar y reducir la contaminacion de los
residuos.

El apoyo a la moda éica y local, es decir, priorizar las marcas y disefadores

que apuestan por pricticas y produccién local que p la
cconomia para un_comercio justo. Por olro lado, la educaion y la
concientizacién en incentivar a los i sobre las

negativas dentro de la industria de la moda.
Proyeccién econémica:

Durante el 2025, se proyectd que el mercado de tejidos sostenibles estuvo
valorado en 37.260 millones de dolares, y se
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espera que supere los 115.720 millones de délares para el afio 2035 con una tasa
de crecimiento anual al 12%. En icion, también se enfrenta
a una caida de hasta el 34% para el afio 20230 y més del 40% para 2070 si no
adopta las pricticas sostenibles, lo que significa una pérdida de 1.8 billones de
dolares para 2040. Si bien, la moda sostenible representa casi el 30% de las

ventas totales a nivel mundial en lo que va del 2026, que impulsa la Generacién
Z y los millennials. Por parte del impacto de la inaccién, la industria es
responsable de entre ¢l 2% y el 7% de las emisiones globales y la produccion es

la produccion es la principal fuente de estas emisiones.

Desde el punto de vista competitivo, la moda rapida (fast fashion) supera las
expectativas de los consumidores debido a los precios bajos, lo que solo
dificulta Ia inversién de pricti

s sostenibles por los escasos margenes y
limita la demanda de ropa ética; en particular por el existente escepticismo de
los tejidos sostenibles por la fragmentacién con muchos actores menores y en los
demandantes con respecto a la autenticidad de las afirmaciones de
sostenibilidad. En cuanto a aquellas empresas y cumplen en su mayor parte con
promesas de sostenibilidad, ¢ incumplen alrededor de un tercio de sus objetivos
autoimpuestos. Existen marcas de alta costura que son discreta en relacion a sus
proveedores con marcas no lujosas.

La presencia de las organizaciones mundiales

Segin las estadistas, las industrias utilizan mas de 15.000 sustancias quimicas,
casi todas toxicas y persistentes. Para la ONU, se debe avanzar hacia un quimico
verde que proteja tanto a nivel salud como de reciclaje. El Programa de las
Naciones Unidas en relacion al Medio Ambiente (PNUMA) y la Carta de la
Moda que establece con el apoyo de ONU del Cambio Climatico, han lanzado el
Manuel de Comunicacion sobre Moda Sostenible.
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El Manual estd dirigido hacia los de la ya
industria mundial con el fin de que orienten sus esfuerzos hacia los objetivos
que i los factores medi como también sociales.

Dentro de la prictica, esto significa que se solicita a los encargados de
comunicarse con los consumidores en el sector de la moda que dejen de
promover un consumo cada vez mas insostenibles y se unan al programa que
utilizan sus experiencia para promover un enfoque mucho més positivo para el
planeta. Por lo que los comunicadores deben actuar con antelacién para
contrarrestar la desinformacién, reduciendo los mensajes que contintian el
consumo excesivo que reorientan las aspiraciones hacia los estilos de vida y
asi empoderando a los consumidores para que exigir a las empresas y a los
responsables por mas acciones y responsabilidad.

Es fundamental ya que la creacién textil es responsable de hasta el 8% de las
emisiones de gases de cfecto invernadero, ademés de poseer un impacto

para la de agua y en la
biodiversidad. El sector consume unos 215 billones de litros de agua al afio y

en la

es responsable del 9% de la liberacion de forma anual de microplasticos en los
océanos.

(En qué consiste el Greenwashing?

El greenwashing (lavado de imagen verde) es una prictica que se esté

diendo en algunas izaciones que hacen creer a los consumidores
que ellos o sus productos son sostenibles por medio de afirmaciones
engaiiosas o de origen incierta.
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Es una estrategia de mercado que se utiliza que aparentan ser
comprensibles con el medio ambiente cuando en realidad no lo son, en

definitiva, es una practica de marketing en la se recurren en sus
comunicaciones 0 campafias para tratar de limpiar sus actividades y mejorar su

que api la ambiental de los

El término proviene de la década de los 80 que acufian los ambientalistas
que observan las pricticas comerciales y de comunicacion engafiosa, pero
también se lo conoce como “ccopornografia” desde el inicio del movimiento
de los afios sesenta. Las publicidades que utilizan dicho marketing son
variados como el petréleo, la moda misma, la cosmética, la tecnologfa mévil,
la decoracion o las cadenas de cafeterias y de comida rapida.

La desinformacién se puede cjercer desde distintos puntos como:

« La promocion de productos como “ecofiiendly” sin aportar ninguna

prucba que avale es diferenciacion.

Desviando la atencion mediante la promocion de una parte muy residual
de su negocio.

Con afirmaciones o reconocimientos beneficiosos sobre un determinado
producto de las que no se aportaba la fuente.

A través de adietivos inspiradores en los nombres y esléganes y la parte
informacional que ocultan la verdadera razon

Destacando las imagenes o datos que aparentemente positivos, en
cambio, resultan irrelevantes para la sostenibilidad de ese producto en
cuestion.

Mediante campafias publicitarias que exageran los esfuerzos sostenibles.

A pesar de la imagen positiva del concepto, las consecuencias pueden
terminar siendo perjudiciales para aquellas empresas a largo plazo ya que
dafian la credibilidad, la reputacion que afectan de forma negativa al

sector en especial.
6 L.'l
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Se debe tener en cuenta que la utilizacion de dicho término es para evitar las
acciones legales y multas elevadas por practicas comerciales engaiosas. Sin
embargo, la reputacion de la marca puede sufrir daios irreparables como
la lealtad tanto de los clientes como de los socios comerciales. En cuanto a
las ias para los id puede consistir en la
i , en la desil yenel icismo para los
puede consistir en la d yenel
para futuras biisquedas mas rigurosas de informacién antes de apoyar a una
empresa o producto que afirman ser responsables con sus valores.

en la

En estos ultimos tiempos, la Union Europea decreto la Directiva 2024/825,
tiene con finalidad de empoderar a las personas consumidores para la
transicién ecologica, lo que le proporciona una mejor proteccion contra las
medidas comerciales desleales. Prohibe la publicacion de productos fabricados
con material reciclado si esto no es cierto para la totalidad del objeto.

Pero también prohibira que las grandes empresas desde calzados hasta
accesorios de moda que no se vender, a partir del 19 de julio, en cambio, las
medianas y pequefias empresas tengan tiempo hasta 20230 para ajustarse a la
nueva legislacion, con futuras expectativas en Africa y América Latina. La
medida de la UE es reactivar la economia circular al incentivar el uso de las

o donativos en una mayor i
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El incierto futuro de la moda:

Algunos paises, como Chile, proponen poner en prictica a través de la
de Sostenibilidad de la Cémara de Comercio de Santiago. La
funcién cosiste en un objetivo empresarial que se efectuars en Bruselas a
partir del 22 al 26 de junio de 2026, que explora Ia tecnologia de reciclaje
¥ circularidad textil ante la implementacién de la Ley 20.920 (Ley REP),
redactada a inicios de marzo del mismo afio ya mencionado. En Argentina, la
Fundacién ProTejer quicn es la responsable de representar a los industriales
textiles y confeccionistas del pais, inici6 una campafia de firmas para denegar
el ingreso de prendas usadas ya que el volumen supera los 4 millones de kilos
textiles.

Gerenci

A pesar de que, en el afio 1999, se detuvo la importacion de la accion
explicada, durante el gobierno de Javier Milei, se derogd la restriccion que
denegaba la importacién sin tener en cuenta la cuestion de la salud, ambiental
o productiva. Se registrd que més del 80% de las prendas ingresan desde la
provincia de Jujuy que provienen de Chile debido a su cercania con el puerto
libre Iquique. Luego del descaramiento, son exportadas a algunos paises de
Africa bajo l falso titulo de “donativos” que terminan generando problemas
ambientales. En el desierto de Atacama (Chile), ya es conocida por ser
transformada en un basural a cielo abierto. En los dltimos dias, se publicé un
informe acerca del lugar que se convirtié en el mayor emisor de metano
del mundo, segiin la investigacién de la Universidad de California; se
trata del Complejo Ambiental Norte Il que lo opera CEAMSE (
Coordinacién Ecolégica Area Metropolitana Sociedad del Estado), en
Campo de Mayo ubicado en Buenos Aires.
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